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L’operativo invernale
riposiziona il brand

Livingston decolla

LONDRA - Livingston scalda i
motori in vista dell'inverno. E lo
fa riconfermando da una parte
tutte le “destinazioni storiche” e
lanciando dall’altra una nuova
immagine. Per quanto riguarda
la programmazione charter di
corto-medio raggio, la compa-
gnia operera oltre a Sharm el
heikh e Marsa Alam da diversi
aeroporti italiani, Boa Vista a
Capo Verde, Gambia (Banjul) e
Senegal (Dakar) da Milano
Malpensa e Fuerteventura e
Tenerife da Roma.
«La stagione invernale 2009-
2010 prevede una maggiore
concentrazione dei voli e la
riconferma dell’accordo com-
merciale con Eurofly - dichiara
Giancarlo Celani, amministrato-
re delegato di Livingston Spa -,
che permette |'ottimizzazione
del prodotto offerto al merca-
to, con un maggior numero di
voli diretti e di destinazioni rag-
giunte, armonizzando nel con-
tempo le frequenze. Abbiamo
mantenuto la nostra capacita
costante, ma sara potenziata
I'offerta di voli no-stop da Mila-
no e da Roma.
Nella capitale sara basato, da
novembre, un acromobile «per
offrire anche al mercato del
Centro-sud ltalia, un “prodotto
volo” di alta qualita - conclude
I’amministratore delegato -. E
in ottica di migliorare la nostra
offerta, abbiamo scommesso
su una nuova immagine, che
presenteremo in anteprima a
Ttg Incontri di Rimini, che
rispecchia il nostro orientamen-
to aziendale, rivolto al riposi-
zionamento del brand, per I'ini-
zio di nuove operazioni di volo
e sfide commerciali».
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