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L’a.d. della compagnia illustra obiettivi e strategia di sviluppo. I progetti su scala nazionale

Il prossimo futuro
di Livingston,

tra nuova immagine
e attivita di linea

testi di MASSIMO TERRACINA

MILANO - Giancarlo Celani, ceo
di Livingston racconta il nuovo
corso della compagnia che dal 12
febbraio scorso vede come nuovo
azionista di riferimento Massimo
Ferrero, proveniente da un altro set-
tore ma molto attento a cio che
accade nel mondo economico, pron-
to a sfruttare la propria imprendito-
rialitd nel campo cinematografico
per dare ancora piu impulso alla
compagnia.

«Il nostro essere sul mercato da
circa vent’anni, ci vede cercare di
mettere in atto tutte le sinergie pos-
sibili sfruttando il fatto che la com-
pagnia ¢ al momento strutturata
sotto ogni aspetto, per diversificare
il prodotto sia per la qualita che
oggi ¢ quasi ignorata a vantaggio
delle politiche del prezzo, sia per
I'immagine - dichiara Celani -.

Abbiamo in atto un completo resty-
ling del prodotto di bordo che parte
dalle divise del personale, al
network in cui cerchiamo di razio-
nalizzare le rotte con vedute tempo-
rali a pill ampio raggio, per essere
vincenti nella programmazione e
vicini agli operatori oltre che alla
clientela».

La filiera del turismo si sta modifi-
cando nei rapporti con tutti gli
interlocutori: secondo Celani ci si
deve adattare in fretta e Livingston
lo sta facendo ottimizzando il core
business, per combattere le nuove
offerte sul mercato: ad esempio le
richieste della distribuzione e
I’avanzata delle compagnie low
cost, fra gli altri fattori.

«Vogliamo impostare il nostro
business su un modello per noi
nuovo: fornire servizi di linea su
nicchie di mercato ampliando si il
portafoglio clienti con accordi
dedicati (vedi Veratour e Space
Tours) ma cercando di riempire

“vuoti operativi” sul mercato ita-
liano che stanno riempiendo vet-
tori stranieri data la latitanza di
Alitalia negli ultimi anni. Colle-
gamenti da e per aeroporti “mino-
ri” per affermarci anche sul terri-
torio nazionale con rotte Nord-
Sud».

«La prossima stagione - prosegue
Celani - ci vedra mantenere i sei
aeromobili in flotta, ma stiamo
muovendoci per acquisire altri
quattro-sei A320 che in parte
sostituiranno nei prossimi 12/18
mesi alcuni degli A321 che gia
abbiamo per arrivare a raddoppia-
re la flotta entro meta del 2011
con minimo una dozzina di aero-
mobili». E” importante il nuovo
assetto societario, che vede
Livingston non piu proprieta di
un t.o., ma di un’entita esterna
che ha aperto molte altre porte sul
settore dei t.o. italiani. Soprattutto
sul lungo raggio, dove si cerca
con I’acquisto di un altro aeromo-
bilie di ampliare le rotte verso
I’oceano Indiano e i Caraibi».
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